


Erzählen Sie etwas über Ihre Arbeit bei CS2. 
Was sind Ihre Aufgaben und was macht Ihre 
Arbeit besonders interessant?
Kurz zusammengefasst bin ich bei CS2 für 
Research & Development, also Forschung und 
Entwicklung, verantwortlich. Ich verfolge die 
Entwicklung rund ums Web Development und 
lasse die interessanten Trends und Produkte 
in unsere Entwicklung einfl iessen. Daneben 
mache ich Code Reviews, d.h. ich überprüfe 
die Arbeit unserer Entwickler und trage so 
zur Qualitätssicherung und zur Verbesserung 
bei. Ausserdem ist mein Know-how rund um 
TYPO3 immer wieder dann gefragt, wenn ein 
Problem scheinbar unlösbar ist.
 
CS2 empfi ehlt TYPO3. Wo liegt der Vorteil 
von diesem System gegenüber anderen CMS? 
Es ist die Qualität. TYPO3 ist ein echtes Open 
Source Projekt welches diesen Gedanken 
lebt wie kaum ein anderes CMS. Für mich 
persönlich zählt dabei nicht der idealistische 
Gedanke hinter Open Source, sondern die Art 
und Weise wie das Produkt entwickelt wird.

Viele denken bei einem Open Source Produkt 
an kleinere Unternehmen. Wie sieht dies bei 
TYPO3 aus? Eignet sich dieses CMS für inter-
nationale Unternehmen? 
Es ist nicht die Qualität oder der Umfang 
eines Open Source Produkts, welches den 

Einsatz in grossen Unternehmen verhindert, 
sondern meist der fehlende kommerzielle 
Support. Für TYPO3 bieten allerdings allein 
in der Schweiz über 40 Unternehmen ihre Un-
terstützung zu TYPO3 an. Zudem garantieren 
wir mit TYPO3 4.5 LTS eine Unterstützung 
von mindestens 3 Jahren. Die Liste von gros-
sen Unternehmen welche TYPO3 einsetzen, 
ist denn auch ziemlich eindrücklich (siehe 
http://www.t3blog.com/).

Die neue TYPO3 Version 4.6 ist erst seit kur-
zem (25.10.2011) auf dem Markt. Wie sehen 
Sie die Zukunft von TYPO3? Wie wird sich 
dieses CMS weiterentwickeln? 
Nachdem wir die Unterstützung für Internet 
Explorer 6 in TYPO3 4.5 LTS noch für 3 Jahre 
garantieren, haben wir diese in TYPO3 4.6 
entfernt. Dadurch konnte die Geschwindig-
keit des Backends, also des Arbeitsbereichs, 
deutlich gesteigert werden. Das ist aber nur 
eine von über 500 Verbesserungen. Gleich-
zeitig laufen aber bereits Projekte, welche 
erst in TYPO3 4.7 oder sogar 4.8 einfl iessen 
werden, zum Beispiel eine vollständig über-
arbeitete Datei- und Medienverwaltung. Man 
darf gespannt sein.

TYPO3 überarbeitet
Bei der neuen Version wurden nicht nur neue 
Features angebracht, sondern auch zahlreiche 
veraltete Funktionen entfernt. So wurden 
bei den Aufräumarbeiten ca. 3000 Zeilen 
Quellcode gelöscht. Auch das Arbeiten mit 
TYPO3 wird dadurch beeinfl usst. So gibt es 
für Administratoren zahlreiche relevante 
Veränderungen:

•  Die neue TYPO3 Version setzt nun 
PHP 5.3 voraus.

•  Der sogenannte «Safe Mode» wird end-
gültig nicht mehr unterstützt und auch für 
die ImageMagick Versionen 4 und 5 fällt 
jegliche Unterstützung weg.

•  Auch mit dem IE6 kann der User im Back-
end nicht mehr arbeiten. Im Frontend wird 
dieser jedoch immer noch unterstützt.

Wer also immer noch mit PHP 5.2, IE6 und/
oder ImageMagick 4 und 5 arbeitet, muss sich 
auch dort einer Aktualisierung unterziehen, 
bevor er von den Neuigkeiten in TYPO3 4.6 
profi tieren kann.

Gesteigerte Performance
Nach Aussagen von Xavier Perseguers, Re-
lease Manager von TYPO3 4.6, ist die Perfor-
mance des CMS in verschiedenen Bereichen 
erheblich gesteigert worden. So wurden 
Extbase und die Templating-Engine Fluid 
auf den neuesten Stand gebracht. Auch das 
Backend und das Frontend wurden durch 
verschiedene Massnahmen beschleunigt. Das 
Caching-Framework ist nun beispielsweise 

standardmässig aktiviert, im Backend werden 
alle benötigten JavaScript und CSS Dateien zu 
jeweils einer grossen Datei zusammengefügt, 
und Fluid-Templates werden neu in PHP-
Code kompiliert.

Neuer Form Wizard
Der neue, ExtJS-basierte Form Wizard bietet 
erhebliche Vereinfachungen beim Erstellen 
von Formularen. So lassen sich diese jetzt 
einfach per Drag & Drop zusammenbauen. 
Auch Validierungsregeln für Felder können 
so leicht bearbeitet werden. Dadurch lassen 
sich komplexe Formulare ohne viel Arbeit 
zusammensetzen.

Weitere Neuerungen
Neben den hier aufgezählten Neuerungen 
haben noch zahlreiche weitere Features Ein-
zug in die neue Version gefunden. So werden 
auch dieses Mal viele kleine Gimmicks das 
Leben mit TYPO3 vereinfachen.
Die neue Version bietet ausserdem auch in 
Bezug auf die Sicherheit eine interessante 
Neuerung: So sind gespeicherte Passwörter 
nun standardmässig mit sogenannten «Salts»
verschleiert und die Übertragung von Login-
Daten ist generell mit RSA verschlüsselt, 
selbst wenn kein HTTPS verwendet wird.

Eine umfassende Liste der Änderungen 
können Sie auf den folgenden zwei Seiten 
einsehen:
Projekt-Website:
http://forge.typo3.org/projects/typo3v46-pro-
jects/wiki/Wiki
Wiki: http://wiki.typo3.org/TYPO3_4.6 

TYPO3 4.6
NEUES RELEASE
Planmässig am 25.10.2011 wurde das neue 
Major Release von TYPo3, Version 4.6, 
veröffentlicht. Hier die diversen Verbesse-
rungen im Überblick. 

CS2 EMPFIEHLT
TYPo3

CS2 hat sich auf eines der beliebtesten Open Source CMS speziali-
siert, um den diversen Kundenanforderungen gerecht zu werden. 
Was sind jedoch die Vorteile von TYPO3 und was macht es für 
internationale Unternehmen so interessant? Wir haben bei unse-
rem Mitarbeiter Michael Stucki nachgefragt und die wichtigsten 
Aussagen für Sie zusammengefasst. Michael Stucki ist Mitbegrün-
der des TYPO3 Core Teams, welches für die Weiterentwicklung 
von TYPO3 verantwortlich ist.
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NEWS

GOOGLE ANALYTICS 
PREMIUM

Mit der Premium Variante von Google Analy-
tics steigt Google – was schon lange erwartet 
wurde – nun auch im Highend-Bereich des 
Analysen-Tool-Marktes ein und möchte den 
entsprechenden Markt, wie schon im Jahre 
2005, neu aufmischen. Die Google Analytics 
Community unterliegt seit der Produktein-
führung vor 6 Jahren einem stetigen Wachs-
tum und erfährt seither eine ungebrochen 
grosse Beliebtheit. Doch scheint es so, dass 
die Gratisversion nicht allen Bedürfnissen 
– vor allem den der grossen Unternehmen 
– gerecht geworden ist. So war es nur eine 
Frage der Zeit, bis Google eine dafür pas-
sende Version auf den Markt bringt. Google 
Analytics Premium wird unter anderem eine 
erweiterte Analyse, einen professionellen 
Supportdienst und SLAs umfassen. In den 
Genuss dieser Angebote kommt man jedoch 
nur gegen Bezahlung.

VERDOPPELUNG DER 
ANZEIGENEINNAHME BEI 
FACEBOOK
Die Anzeigeneinnahmen von Facebook 
werden dieses Jahr weiter steigen und haben 
erstmals den amerikanischen Leader Yahoo! 
überholt. Mit einem geschätzten Wachstum 
von über 80.9%, können die Einnahmen auf 
2.19 Milliarden US$ erhöht werden. Damit 
knüpft Facebook an seinen früheren Erfolgen 
an, muss jedoch auch eine Verlangsamung 
der Wachstumsraten hinnehmen – vor allem 
im Markt für Displaywerbung. Seit dem Jahre 
2009, als das Wachstum der Anzeigeneinnah-
men bei Facebook noch 164.1% betrug, ist 
ein stetiger Rückgang zu beobachten. Auch 
im Jahre 2012 wird sich voraussichtlich die-
ser Trend fortsetzen und nur 31.3% betragen. 
Im Vergleich zu anderen Anbietern ist dies 
immer noch eine sehr hohe Zahl – nur 
Google kann mit einer höheren Rate von 
58.3% überzeugen. 

AMAZON.COM SETZT 
AGGRESSIVE WACHS-
TUMSSTRATEGIE FORT
Das 1994 gegründete Unternehmen Amazon.
com setzt auch im Jahre 2011 seine aggressi-
ve Wachstumsstrategie fort und möchte um 
jeden Preis Marktanteile hinzugewinnen – 
und dies so schnell wie möglich. Im zweiten 
Quartal 2011 hat das Unternehmen erneut ein 
Rekordwachstum verzeichnen können. Der 
Online-Händler konnte den Umsatz auf knapp 
zehn Milliarden USD verdoppeln. Vor allem 
Innovationen und niedrige Preise haben laut 
Jeff Bezos zum rasanten Wachstum geführt. 
Der E-Commerce Gigant strebt aber nicht nur 
einen erhöhten Marktanteil an, sondern treibt 
auch das reale, physische Wachstum voran. 
So wurde verkündet, dass fünf neue Distri-
butionszentren – mit fast 400’000 Quadrat-
meter Fläche – entstehen sollen und tausende 
neue Arbeitsplätze geschaffen werden. Laut 
Unternehmensführung soll dies aber erst 
der Anfang sein. Weitere Massnahmen, wie 
beispielsweise die Ausweitung des Produkt-
angebots und die Verbesserung der Lieferge-
schwindigkeit, sollen die Führung gegenüber 
den Konkurrenten weiter ausbauen. Um den 
Bedürfnissen der erhöhten Nachfrage gerecht 
zu werden, müssen also Investitionen getätigt 
werden, welche nicht zuletzt alle auf den Ge-
winn drücken: Dieser fi el im zweiten Quartal 
um rund acht Prozent im Vergleich zum Vor-
jahreszeitraum auf 191 Millionen USD.

SOCIAL PLUGIN TRACKING 
IN GOOGLE ANALYTICS

Das vor kurzem von Google präsentierte 
Social Plugin Tracking in Google Analytics 
hat den Nachteil, dass es standardmässig nur 
+1 Daten sammelt. Inzwischen gibt es aber 
auch ein Tracking für andere Social Plugins. 
Damit kann man feststellen, welchen Einfl uss 
die verschiedenen sozialen Netzwerke auf die 
Website haben.
Dass Google Analytics mit integriertem 
Reporting für den +1 Button aus dem eigenen 
Haus aufwartet, erstaunt ja nicht weiter. Wer 
auf einer Website den Google +1 Knopf und 
gleichzeitig die neuste Analytics Version ins-
talliert hat, wird automatisch über die «sozia-
len Aktivitäten» auf seiner Seite informiert.

ZWEIBLOG.COM
AKTUELL UND GUT INFORMIERT
Abonnieren Sie den RSS-Feed auf zweiblog.com und erhalten Sie laufend aktuelle News 
zu den Themen E-Commerce, CRM, Online Marketing und Social Media.
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Das Projekt in Kürze:
–	� Online Shop auf Basis von Magento 

Enterprise Edition
–	� Sprachen Deutsch, Französisch
–	� Freie Recherche-Funktion

–	� Schnittstellen zum ERP System und  
Payment Provider (Kreditkarten)

–	� Abgleich von Artikeldaten des Buchzent-
rums mittels Schnittstelle

–	� Individuelles Lehrmittellisten-Modul
–	� Bestellassistent

Konzeption, Design und 
Programmierung von CS2 AG

Lehrmittel 
online bestellen

www.lehrmittelshop.ch 
www.snv.ch

Beeindruckende 230‘000 Lehrmittel 
und Fachbücher sind im Lehrmittel-
shop.ch jederzeit abrufbereit. Die von 
der CS2 auf der Basis von Magento 
Enterprise Edition realisierte Ap-
plikation ermöglicht Lehrpersonen, 
Lernenden und Lehrfirmen dank einer 
frei zugänglichen Recherchefunktion 
die gewünschten Produkte rasch und 
einfach zu finden.  

Individuelle Lehrmittellisten erlauben 
das Zusammenstellen verschiedener 
Produkte als Sammellieferungen mit 
entsprechenden Rechnungsadressen 
für Schulen, Ausbildungszweige und 
Jahrgänge. Ein integrierter Bestellas-
sistent hilft Lernenden, durch Eingabe 
eines Schulcodes mit nur drei Klicks 
ihre kompletten Lehrmittellisten zu 
den individuellen Konditionen der 
jeweiligen Schule zu bestellen. 

Im Hintergrund sorgt eine Schnittstel-
le für den Abgleich von Artikeldaten 
mit dem Schweizer Buchzentrum. 
Eine weitere Schnittstelle exportiert 
die Bestellungen in die ERP-Lösung 
Navision und synchronisiert die Debi-
torendaten.

Der Lehrmittelshop wird vom SNV-
Shop betrieben. Dieser gehört zum 
Angebot der SNV Schweizerischen  
Normen-Vereinigung. Sie ist die 
Dachorganisation für Normung in der 
Schweiz und die direkte Vertreterin 
des Europäischen Komitees für Nor-
mung (CEN) in Brüssel und der welt-
weiten Normenorganisation ISO mit 
Sitz in Genf. Der Auftrag der SNV be-
steht darin, der Schweizer Wirtschaft 
und Gesellschaft die Möglichkeit zu 
bieten, die spezifisch schweizerischen 
Interessen in europäische und interna-
tionale Normen einfliessen zu lassen.

Der Lehrmittelshop bietet nicht nur eine riesige Auswahl 
an Lehrmitteln und Fachbüchern, sondern  hat auch rund 
um die Uhr geöffnet. Lernende und Lehrpersonen können 
gezielt nach Unterrichtsmaterialien recherchieren und 
diese bequem bestellen.
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TNW: DER PASSENDE 
FAHRPLAN AUF 
EINEN KLICK.
TNW leistet mit seinem Kernprodukt (U-Abo) 
einen wichtigen Beitrag zur Attraktivitätssteigerung
des öffentlichen Verkehrs. Günstige Preise und 
ein vielfältiges Angebot führen zu mehr Kunden 
und ein starkes Wachstum in der Nutzung der öffentli-
chen Verkehrsmittel. Diese Entwicklungen machen 
unter anderem das Marketing und die Kommunikation 
zu einem immer wichtigeren Bestandteil der Unter-
nehmensaufgaben. Die neu gestaltete Website mit 
den innovativen Funktionen hilft bei der Umsetzung 
dieser Anforderungen.

Das Projekt in Kürze:
–	� Website auf Basis von TYPO3
–	� Sprachen Deutsch, Englisch (eine Seite)
–	� Barrierefreiheit durch verschiedene 

Schriftgrössen

–	� Fahrplan auf einen Klick:  
Haltestellenfahrpläne, Linienfahrpläne 
und Zonenpläne

–	� «Tell a Friend»-Funktion
–	� Bedürfnisorientierte Inhaltsstruktur

Konzeption, Design und 
Programmierung von CS2 AG

TNW ist heute weit mehr als nur 
ein Tarifverbund. Er übernimmt zahl-
reiche Marketingaufgaben für den 
öffentlichen Verkehr in der Region. 
Informative Drucksachen wie Fahr-
pläne, Tarife und das Liniennetz 
sowie der Einsatz moderner IT im 
Bereich Internet, Kundendatenbank 
und Vertrieb runden die Marketing-
tätigkeiten ab.

Der von der CS2 auf Basis von 
TYPO3 realisierte Internetauftritt 
bietet innovative Funktionen, welche 
unter anderem die Kommunikations- 
und Marketingaufgaben unterstützen. 

Vor allem die übersichtlichen und 
intuitiven Fahrpläne sorgen für ein 
informatives Highlight. Durch die 
Auswahlmöglichkeit von drei ver-
schiedenen Fahrplantypen – Halte-
stellen-, Linien- und Zonenfahrplan – 
wird die schnelle und effiziente Suche 
nach einer Verbindung oder Haltestel-
le ermöglicht. Egal ob für eine Reise, 
für eine bestimmte Haltestelle um 
die Ecke oder für Informationen über 
die ganze Linie, TNW bietet für alle 
Bedürfnisse den richtigen Fahrplan. 
Neben den Fahrplänen und dem Lini-
ennetz befinden sich auch Informatio-
nen zu Tickets & Preisen, Freizeit und 
aktuellen Ereignissen auf der Website. 

Neben den informativen Aspekten 
wurde auch die Barrierefreiheit der 
Website berücksichtigt. Durch das 
Verstellen der Schriftgrösse wird 
Menschen mit Behinderungen die 
vollumfängliche Nutzung der Inter-
netseite ermöglicht.

Des Weiteren wurde die «Tell a 
Friend»-Funktion integriert, damit 
die Dienste von TNW weiterempfohlen 
werden können. Durch die Eingabe 
der eigenen E-Mail Adresse und der 
des Empfängers kann eine Nachricht 
und der Link zur TNW-Startseite ver-
sendet werden. 

Die Integration der vorgestellten Funk-
tionen gewährleistet eine informative 
und effiziente Kundenkommunikation.

www.tnw.ch
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Standort Zürich

> Berater / Projektleiter im Bereich TYPO3
> �Praktikant Beratung & Konzeption 
> Senior Software Engineer TYPO3
> Junior Software Engineer TYPO3
> Praktikant Software Engineer TYPO3
> Senior Software Engineer Magento
> Junior Software Engineer Magento

(Stand: 1. Nov. 2011)

Standort Sissach (BL)

> Senior Software Engineer TYPO3
> Junior Software Engineer TYPO3
> Praktikant Software Engineer TYPO3
> Software-Engineer
> Senior Software Engineer Magento
> Junior Software Engineer Magento
> �Mitarbeiter im Support und für  

kleinere Projekte
> �FinanzbuchhalterIn / Kauffrau/mann  

(per Frühling 2012)
> �Systemadministrator Windows & LAMP  

(per Frühling 2012)

www.cs2.ch

								      OFFENE
STELLEN

STELLEN-

ANGEBOTE 

ANSEHEN  

http://www.cs2.ch/jobs


